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MARKA WELASNA W NAUCE
dr Patrycja Pelc
Dziedzina/ Nauki humanistyczne / jezykoznawstwo + literaturoznawstwo + polonistyka
dyscyplina
Rodzaj zaje¢ warsztat
Jezyk jezyk polski
wyktadowy

Liczba godzin + | 15 godzin / zaliczenie na ocene
forma zaliczenia

Cel zaje¢ i osiggniec online

popularyzacja

e Zbudowanie profilu badacza otwartego i atrakcyjnego rynkowo
e Tworzenie profesjonalnej sieci znajomosci oraz wymiana pogladow

e Racjonalne i efektywne gospodarowanie naukowym portfolio i jego

popularyzatora nauki w sieci.

e Personal branding - jak zadbac o profesjonalny wizerunek badacza i

¢ Narzedzia komunikacji online niezbedne w budowaniu marki

wiasne;.
Tresci ] .
ksztalcenia e Szczegodlna rola podcastu w tworzeniu naukowego kontentu.
e LinkedIn jako branzowa wizytéwka.
¢ Innowacje edukacyjne w humanistyce.
Wymagania
wstepne

Efekty uczenia sie

Metody weryfikacji

W zakresie wiedzy: Osoba, ktéra zrealizowata przedmiot, zna
i rozumie:




osiggniecia $wiatowej nauki w ramach dyscypliny, w ktorej
odbywa sie ksztatcenie, a takze paradygmaty i kierunki rozwoju
tej dyscypliny, w sposob, ktory umozliwia tworcze i nowatorskie
ich rozwiniecie oraz ich weryfikacje w ramach podejmowanych
projektow badawczych [E_W01]

zasady upowszechniania wynikow dziatalnosci naukowej,
metodami tradycyjnymi oraz w trybie otwartego dostepu [E_WO03]

podstawowe zasady transferu wiedzy do sfery gospodarczej i
spotecznej oraz komercjalizacji wynikow dziatalnosci naukowej
[E_WO06]

Studium przypadku,
dyskusja

W zakresie umiejetnosci: Osoba, ktéra zrealizowala
przedmiot, potrafi:

efektywnie pozyskiwa¢ informacje zwigzane z dziatalnoscig
naukowg, z réznych zrodet, rowniez w jezykach obcych oraz
dokonywac wtasciwej selekcji, krytycznej analizy oraz interpretacii
tych informacji; ponadto potrafi dokonac¢ oceny ich znaczenia dla
rozwoju nauki [E_UO02]

dokonywac transferu wynikow dziatalnosci naukowej do sfery
spoteczno-gospodarczej, we wspotdziataniu z instytucjami z
otoczenia spotecznego i gospodarczego [E_UO03]

prezentowaé wyniki swoich badan oraz inicjowaé i prowadzié
dyskusje naukowe w jezyku polskim i obcym [E_UO06]

samodzielnie planowa¢ swoj rozwoj, zaréwno w zakresie
aktywnosci naukowej i akademickiej, jak i innych aktywnosci
zawodowych oraz inspirowac¢ i stymulowaé¢ rozwdj innych oséb
[E_U08]

Studium przypadku,
dyskusja

W zakresie kompetencji spotecznych: Osoba, ktoéra
zrealizowata przedmiot, jest gotowa do:

wypetniania zobowigzan spotecznych jako badacz; inicjowania
dziatah na rzecz interesu publicznego, m.in. poprzez wtasciwe
upowszechnianie w spoteczenstwie osiggnie¢ nauki. Ponadto jest
gotowa do podejmowania dziatan prowadzgcych do rozwoju
obywatelskiego spoteczenstwa opartego na wiedzy [E_KO03]

myslenia i dziatania w sposob przedsiebiorczy, kreowania nowych
idei i poszukiwania — we wspétdziataniu z osobami
reprezentujgcymi inne dyscypliny — innowacyjnych rozwigzan, do
podejmowania wyzwan w sferze naukowej i publicznej oraz
ponoszenia odpowiedzialnosci za skutki swoich decyzji [E_KO04]

ciggtego podnoszenia kompetencji zawodowych i osobistego
rozwoju poprzez sledzenie i analizowanie najnowszych osiggniec
zwigzanych z reprezentowang dyscypling naukowg [E_KO05]

Studium przypadku,
dyskusja
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