Regulaminu Konkursu Fotograficznego ,,Z ksigzka na UAM"

1. Postanowienia ogdlne

1. Organizatorem konkursu ,Z ksigzkg na Uniwersytecie” sg Biblioteki Jednostek Organizacyjnych
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (dalej: ,,Organizator”).

2. Konkurs ma na celu promowanie czytelnictwa i bibliotek UAM oraz ukazanie, jak ksigzki towarzysza
studentom i pracownikom uczelni w codziennym zyciu.

3. Konkurs rozpoczyna sie 8 maja 2025 r. o godz. 00:00 i koriczy sie 15 maja 2025 r. o godz. 23:59.

Regulamin jest dostepny na stronie internetowej BJO UAM.

5. Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w regulaminie. O kazdej zmianie
Uczestnicy zostang poinformowani niezwtocznie, nie pdzniej niz na 48 godzin przed wejsciem zmiany
w Zycie, za posrednictwem strony BJO UAM lub drogg e-mail.
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2. Uczestnicy konkursu

1. W konkursie mogg wzig€ udziat:
o studentkiistudenci UAM,
o doktorantkii doktoranci UAM,
o pracowniczki i pracownicy UAM
o 0soby muszg posiada¢ petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych (ukoriczone 18 lat).
2. Udziat w konkursie jest bezptatny i dobrowolny.
3. Woykluczeni z udziatu sg cztonkowie komisji konkursowej oraz pracownicy BJO UAM zaangazowani
w organizacje konkursu.

3. Zasady uczestnictwa

1. Kazdy Uczestnik moze zgtosic jedng fotografie (dalej: ,,Praca konkursowa”).

2. Praca konkursowa musi spetnia¢ nastepujace kryteria:

a) wykonana na terenie UAM

b) przedstawia ksigzke lub osobe z ksigzkg w kontekscie uniwersyteckim

c) oryginalna, niepublikowana wczesniej i stworzona samodzielnie przez Uczestnika w formacie JPEG
lub PNG, minimalna rozdzielczos¢ 300 dpi.

3. Zgtoszenie Pracy odbywa sie poprzez publikacje na prywatnym profilu Uczestnika w serwisie
Facebook lub Instagram w terminie od 8 do 15 maja 2025 r., oznaczenie Organizatora oraz uzycie
hashtagow #ZKsigzkgNaUAM i #BibliotekilednostekOrganizacyjnychUAM.

4. Uczestnik oswiadcza, ze:

a) jest wytagcznym autorem Pracy i posiada do niej petne prawa autorskie
b) posiada niezbedne zgody o0sdéb trzecich (w tym na wykorzystanie wizerunku)
c) Praca nie narusza débr osobistych ani praw oséb trzecich.
5. Organizator zastrzega prawo do odrzucenia Pracy niespetniajacej warunkéw Regulaminu.

4. Jury i ocena prac

1. Prace oceni komisja konkursowa powotana przez Zespét ds. Promocji BJO UAM.
2. Kryteria oceny:

o oryginalnos¢,

o jakosc¢ techniczna,

o zgodnos¢ z tematyka konkursu.
3. Decyzje komisji sg ostateczne i niepodwazalne.



4. Wyniki konkursu zostang ogtoszone 19 maja 2025 r. na profilach BJO UAM na Facebooku i
Instagramie.
5. Nagrody
1. Przyznane zostang nagrody za zajecie miejsc I-lll, w postaci nagréd ksigzkowych oraz gadzetow
uniwersyteckich.
2. Nagrody nie podlegajg wymianie na ekwiwalent pieniezny.

6. Prawa autorskie i licencja

1.

2.

Z chwilg publikacji Pracy w serwisie Facebook lub Instagram Uczestnik udziela Organizatorowi
niewytgcznej, nieodptatnej licencji na:

o wykorzystanie, zwielokrotnianie i publikacje Pracy w materiatach promocyjnych BJO UAM

o rozpowszechnianie w Internecie i w mediach drukowanych

o na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i Unii Europejskiej

o na okres 3 lat od dnia zakonczenia konkursu.
Prawa autorskie pozostajg przy Uczestniku.

7. Ochrona danych osobowych (RODO)

1.

w

Administratorem danych osobowych Uczestnikdw jest Uniwersytet im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu z siedzibg w Poznaniu. Kontakt: iod@amu.edu.pl.

Dane beda przetwarzane w celu przeprowadzenia konkursu, wyfonienia zwyciezcéw i wreczenia
nagréd (art. 6 ust. 1 lit. a RODO — zgoda Uczestnika).

Dane beda przechowywane do zakonczenia konkursu.

Uczestnik ma prawo dostepu do danych, sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania,
przenoszenia danych oraz wniesienia skargi do Prezesa UODO.

Podanie danych jest dobrowolne, lecz niezbedne do udziatu w konkursie.

8. Postanowienia dotyczgce serwisow Meta

1.

2.

Konkurs nie jest sponsorowany, popierany ani administrowany przez Facebooka ani Instagram,
a uczestnicy zwalniajg te serwisy z wszelkiej odpowiedzialnosci.
Organizator nie przekazuje danych osobowych Uczestnikdéw do Facebooka ani Instagramu.

9. Postanowienia koncowe

Udziat w konkursie oznacza akceptacje Regulaminu w catosci.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie majg przepisy prawa polskiego, w tym
Kodeksu cywilnego i ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Ewentualne spory bedg rozstrzygane przez sagd powszechny wtasciwy dla siedziby Organizatora.



